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Social Media Marketing für B2B kurz erklärt 

 

Mit Social Media Marketing ist der Einsatz von sozialen Medienplattformen wie 

Facebook, Twitter, Instagram und LinkedIn gemeint. Diese Plattformen werden genutzt, 

um ein Produkt oder eine Dienstleistung zu bewerben, um das Bewusstsein der 

Leistung oder des Unternehmens zu steigern, Kunden zu gewinnen und die 

Beziehungen zu KundenInnen zu verbessern. Es ist eine Form des digitalen Marketings, 

die darauf abzielt, die Zielgruppe auf sozialen Medienplattformen zu erreichen und für 

sich zu gewinnen. 

 

Für Unternehmen im B2B Geschäft wird Social Media Marketing immer wichtiger, um 

potenzielle KundenInnen zu erreichen und entsprechende Beziehungen aufzubauen. Im 

Folgenden erklären wir einige grundlegende Schritte, die für eine effektive Social-Media-

Strategie für B2B-Unternehmen relevant sind: 

1. Identifizieren Sie Ihre Zielgruppe(n): Bevor Sie mit dem Social Media Marketing 

beginnen, sollten Sie Ihre Zielgruppe(n) genauer kennen. Wer sind Ihre potenziellen 

KundenInnen? Welche Social-Media-Plattformen nutzen diese? Was sind ihre 

Interessen und welche Bedürfnisse haben Sie? 

 

2. Wählen Sie die richtigen Plattformen aus: Auf der Grundlage Ihrer 

Zielgruppenanalyse können Sie die sozialen Medien auswählen, auf denen Sie aktiv 

werden möchten. LinkedIn ist beispielsweise eine hervorragende Plattform für B2B-

Unternehmen, während Instagram und Facebook möglicherweise weniger relevant 

sind. Hier lassen sich jedoch Recruiting Kampagnen umsetzen, je nach Zielgruppe. 

 

3. Erstellen Sie eine Strategie zu Ihren Inhalten: Entwickeln Sie eine Strategie, um 

regelmäßig interessante und relevante Inhalte zu veröffentlichen, die Ihre Zielgruppe(n) 

ansprechen. Dies kann in Form von Blog-Beiträgen, Infografiken, Videos oder anderen 

Arten von Inhalten erfolgen. Die Planung der Inhalte erleichtert deren Erstellung und 

Verwendung. 

 

4. Bauen Sie Ihre Präsenz (Ihre Profile) auf: Stellen Sie sicher, dass Ihr Profil 

vollständig und ansprechend ist. Wichtig ist: regelmäßig Beiträge veröffentlichen. Sie 

müssen Ihre Präsenz aufbauen und Ihre Zielgruppe motivieren, sich bei Ihnen mi 

Informationen zu versorgen und sich zu engagieren. 
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5. Verwenden Sie Anzeigen (Sponsored Posts): Nutzen Sie bezahlte Anzeigen auf 

Social-Media-Plattformen, um Ihre Reichweite zu erhöhen und mehr potenzielle 

KundenInnen zu erreichen. Gekaufte Posts müssen nicht teuer sein. Im Gegenteil, sie 

lassen sich zielgruppengerecht und budgetorientiert planen und umsetzen, sodass Ihre 

Streuverluste gering sind. Die Laufzeiten lassen sich sehr gut an Ihre Kampagne 

anpassen. Der Erstellungsaufwand ist recht gering. 

 

6. Analysieren Sie Ihre Ergebnisse: Überwachen Sie Ihre Social-Media-Aktivitäten und 

schauen Sie sich Ihre Ergebnisse genauer an, um zu verstehen, was funktioniert und 

was nicht. Verwenden Sie diese Erkenntnisse, um Ihre Strategie zu verbessern und 

Ihre Ergebnisse zu optimieren. All dies sollte regelmäßig geschehen, um erfolgreich zu 

sein 

 

Durch die Umsetzung dieser Schritte können Sie eine erfolgreiche Social-Media-Strategie für 

Ihr B2B-Unternehmen entwickeln. So erreichen Sie Ihre Zielgruppe(n) und motivieren diese, 

sich für Sie und Ihre Themen zu engagieren. Im Ergebnis erreichen Sie so Ihre Marketingziele.  

 

 

Sie haben noch Fragen? Hier erreichen Sie uns: 

 

SC.L        0228.209478-20         post@sc-loetters.de             www.sc-loetters.de 

 

 

 

 

Über SC Lötters – Storytelling. Communication. Public Relations 

 
SC Lötters ist eine inhabergeführte Spezialagentur für individuelle Marketingberatung und 

Kommunikationsbegleitung. Gemeinsam mit unseren Kunden erarbeiten wir maßgeschneiderte 

Kommunikationskonzepte und setzen diese um. Zu unseren Schwerpunkten gehören die Entwicklung 

von Strategien und die Kommunikationsberatung im Bereich B2B. Mit mehr als 20 Jahren Erfahrung 

steht Dr. Christine Lötters als Inhaberin hinter SC Lötters. 

  

Gezielte Konzepte und Maßnahmen zum Imageaufbau sowie zum Ausbau des Bekanntheitsgrades vor 

allem im Mittelstand sind unser Tagesgeschäft. Storytelling und passgenaue Öffentlichkeitsarbeit, wenn 

es um komplexe Themen geht, sind unsere Leidenschaft.  

 


